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数字技术与AIGC推动广电行业的应用研究

姚 静
重庆广播电视集团（总台）� 重庆� 400039

摘� 要：媒介融合环境下，广电行业传统运营与生产模式逐渐难以适配全媒体传播发展需求，智能化转型成为行

业发展的重要方向。本文结合数字技术与AIGC的技术特质，梳理两类技术与广电业务、行业业态的适配逻辑。立足
内容创作、加工创编、传播运营、受众交互等核心场景，剖析技术的具体应用形态与革新价值，探讨行业技术体系完

善、业态创新及深度融合的优化路径，为广电行业智能化、数字化转型提供科学的发展参考。
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引言：融媒体生态的持续演进，不断重塑大众媒介

消费习惯与信息传播格局，传统广电行业固化的生产、

传播与运营模式面临全新的发展挑战。数字技术与AIGC
的持续迭代，为传统媒体转型升级提供充足的技术支

撑，逐步渗透广电行业全业务流程。两类技术凭借独特

的赋能优势，打破广电行业长期存在的发展壁垒，持续

重构内容生产链路、传播格局与运营体系，推动广电业

态完成现代化革新，为行业突破发展瓶颈、适配融媒生

态提供全新发展支撑。

1��数字技术与 AIGC赋能广电行业的适配逻辑

1.1  数字技术与广电业务体系的适配性
广电行业长期围绕内容生产、内容传输、终端分发

与用户服务搭建完整业务框架，传统运作模式依赖人工

实操与固定流程，业务运转存在效率瓶颈。数字技术的

落地，能够从底层架构适配广电全链条业务运转需求。

海量数据处理技术可对广电储备的音视频素材、播出数

据、用户收视数据进行精细化梳理归类，打破传统素材

管理杂乱、数据闲置的问题。高速传输与云存储技术重

构广电内容存储与传播模式，替代传统实体介质存储与

单向传播方式，让节目素材调取、跨平台内容推送更加

高效[1]。智能分析技术可拆解广电业务各环节运行数据，

精准捕捉内容传播效果、用户收视偏好与业务运行漏

洞。技术架构的迭代升级，能够匹配广电媒体常态化内

容更新、多渠道分发、精细化运营的核心业务诉求，为

行业数字化转型筑牢底层支撑。

1.2  AIGC技术体系与广电业态的契合性
当下广电业态持续迭代，早已突破单一电视播出的

传统形态，形成涵盖短视频创作、新媒体直播、融媒资

讯、互动传播的多元运营模式。AIGC技术体系覆盖内容
创作、画面优化、文案生成、音频适配等多个维度，可

深度融入广电新型业态运转流程。短视频切片、字幕生

成、画面剪辑等基础内容加工工作，可依托技术实现自

动化处理，减少人工重复劳作。广电日常运营所需的资

讯文案、节目解说词、新媒体宣传内容，可通过智能生

成模型快速产出初稿，支撑高频次新媒体内容更新。针

对直播画面修整、节目画质修复、音频降噪等精细化场

景，技术可完成标准化优化处理。多元技术功能可对应

广电不同业态的细分工作场景，适配行业轻量化、高频

化、多元化的内容运营节奏。

1.3  双技术融合对广电行业的赋能逻辑
数字技术搭建广电行业数字化运行的底层框架，实

现数据流通、资源整合与业务数字化运转。AIGC技术立
足底层数字化资源，完成内容层面的创新加工与高效产

出。两类技术形成层级化赋能路径，补齐传统广电行业

的发展短板。数字技术盘活广电沉淀的各类数据与内容

资源，为智能创作提供充足素材与数据支撑。AIGC技术
对数字化资源进行二次挖掘与创新利用，提升内容产出

效率与内容创新度。技术融合重塑广电内容生产链路，

简化传统繁琐的制作流程，缩短节目与新媒体内容的产

出周期。同时优化行业运营模式，依托数据支撑精准匹

配用户需求，提升内容传播精准度，推动广电行业从传

统内容播出模式，转向数字化、智能化的新型媒体运营

模式。

2��数字技术与AIGC在广电内容生产环节的应用维度

2.1  内容创作环节的技术介入方式
广电内容创作是媒体生产的起始环节，核心涵盖选

题策划、素材构思、文本撰写与创意打磨等基础流程。

传统创作模式高度依赖采编人员从业经验，创意输出容

易受个人思维局限影响，内容风格趋于固化。数字技术

能够整合全网舆情热点、民生话题与平台传播趋势，梳

理不同时段、不同受众群体的内容偏好，为选题策划提

供真实的数据参考。AIGC技术可以依托海量行业内容样
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本，完成创意素材的初步生成，涵盖新闻稿件初稿、节

目脚本框架、新媒体话题文案等各类创作素材[2]。创作人

员可基于技术输出内容进行筛选、修改与优化，结合广

电内容传播调性完成二次打磨。技术深度介入创作前端

环节，改变纯人工创意构思的创作模式，拓宽广电内容

创作的创意边界。

2.2  内容加工环节的技术落地路径
内容加工是广电内容成品输出的关键步骤，包含视

频剪辑、音频优化、字幕匹配、画面调色、素材整合等

精细化工作。传统加工流程步骤繁琐，人工操作耗时较

长，对从业人员专业能力有着较高要求。数字技术依托

云端算力与智能处理系统，完成海量音视频素材的快速

分类、筛选与标注，缩短素材整理的工作时长。AIGC技
术可针对不同播出场景完成标准化加工处理，自动完成

视频片段剪辑、精准字幕匹配、人声降噪与画面画质修

复。针对综艺、新闻、专题节目等不同类型内容，技术能

够适配对应的加工标准，调整画面色调与音频参数。技术

落地贯穿素材整理到成品优化的全流程，简化繁杂的人

工操作步骤，提升内容加工的标准化水平与生产速度。

2.3  内容创编模式的技术革新形态
传统广电内容创编以人工主导、流程固化为核心特

征，创编节奏固定，内容产出形式单一，难以适配新媒

体传播场景的动态需求。数字技术与AIGC的深度应用，
重构广电行业传统内容创编的整体形态。以往单人、单

流程的线性创编方式，逐步转变为数据驱动、人机协同

的新型创编模式。数据技术为内容创作提供精准方向，

规避盲目创作带来的内容同质化问题。智能创作工具承

接基础性、重复性创编工作，让采编人员将精力集中于

创意打磨、内容深度把控与价值输出。创编工作不再局

限于固定办公场景与传统制作流程，云端化、智能化的

创作模式适配融媒体时代多平台、高频次的内容生产需

求，构建适配现代广电发展的内容创编新形态。

3��数字技术与 AIGC 在广电传播与运营环节的应用

延伸

3.1  广电内容传播链路的技术重构
传统广电传播体系高度依赖有线信号传输与固定频

道排播，内容输出遵循线性播出逻辑。内容落地场景集

中在传统电视终端，传播半径受播出时段、频道资源

与地域覆盖条件约束，内容触达存在明显的被动属性。

新媒体生态持续扩容，用户内容消费场景不断分散，广

电内容需要渗透大屏、移动端、社交平台、短视频端口

等多元场景，原有线性传播结构难以适配当下媒介生态

的发展节奏[3]。数字技术能够打通多终端数据通道，统

一不同传播端口的内容接入标准，实现成片素材、新闻

内容、专题节目在全媒体渠道的自由流转与独立分发。

AIGC技术可以依据不同平台的内容生态与用户阅读特
征，对原始内容进行二次加工与形态重塑。完整时长的

电视节目可拆解为轻量化片段，深度新闻内容可转化为

图文资讯、短解说影像等新型内容形态。全新的技术架

构重塑内容分发逻辑，打破时间与渠道的硬性约束，构

建分层化、场景化、精细化的全新传播链路。

3.2  广电媒介运营模式的技术迭代
传统广电运营工作围绕频道管理、节目排期、内容

播出等基础工作展开，整体工作重心集中在内容端输

出，运营动作偏向固定流程化作业。行业市场环境持续

变化，各类新媒体媒介主体持续分流受众资源，广电行

业需要跳出单一播出思维，深耕内容价值挖掘、平台阵

地运营与用户资源沉淀等核心工作。数字技术可以对全

网传播数据、内容热度数据、用户行为数据进行归集整

理与深度拆解，挖掘不同内容品类的传播优势与受众偏

好，为运营策略调整提供数据支撑。AIGC技术可以承接
新媒体阵地日常运维工作，完成资讯更新、话题策划、

互动内容生产等基础性工作，降低人工重复劳作压力。

行业从业者可以将工作重心转移到内容质量把控、品牌

形象塑造、运营体系优化等核心工作。技术驱动下的运

营变革，推动广电行业从传统渠道运维模式，转向数据

驱动、精细落地、全域覆盖的现代化媒介运营模式。

3.3  广电受众交互体系的技术升级
传统广电和受众的交互形式较为单一，沟通渠道稀

疏且反馈链路冗长。受众只能通过栏目留言、线下活

动、热线电话等方式传递观点，信息传递效率偏低。行

业发展进程中，受众媒介消费认知持续升级，不再局限

于单向接收内容资源，更注重内容体验、个性化供给与

表达空间。数字技术能够系统性梳理受众收视行为、浏

览轨迹与互动动作，完成受众群体的分层归类与需求研

判，精准捕捉不同群体的内容喜好与消费特征。AIGC
技术可以搭建智能化交互场景，对受众评论、咨询、反

馈信息进行高效应答与梳理，快速归集大众关注热点。

依托技术完成个性化内容推送，匹配不同受众的消费需

求。新型交互体系缩短受众反馈链路，强化媒体与受众

之间的有效联动，稳固广电媒体的受众基本盘，持续提

升媒体传播生命力。

4��数字技术与 AIGC 赋能广电行业的发展路径与优

化方向

4.1  广电行业技术应用体系的完善路径
广电行业现阶段的数字化、智能化改造仍处于局部



2026� 第8卷�第7期·电子通信与计算机科学

174

落地阶段，多数机构的技术应用集中在内容剪辑、文案

生成、数据统计等表层环节。底层技术架构缺乏统一标

准，软硬件系统适配度参差不齐，智能工具零散分布于

各个生产岗位，难以形成体系化的技术支撑能力[4]。行业

需要从基础架构层面推进技术体系规范化建设，搭建统

一的融媒体技术中台，整合素材资源、算力资源、数据

资源与智能工具资源。技术中台可实现各类数字工具与

智能模型的集中部署、统一调度与分级应用，规范各岗

位的技术使用流程。行业主体可结合自身业务体量与内

容定位，针对性引入适配广电生产场景的智能模型，完

成模型的本土化微调与场景化适配，规避通用模型适配

广电专业内容时出现的偏差问题。行业内部还需搭建常

态化技术培训与岗位适配机制，引导采编、运营、技术

人员熟悉智能化作业流程。持续优化技术应用的落地细

节，补齐基层技术应用能力短板，让数字技术与智能工

具深度融入广电全业务流程，构建标准化、系统化、可

落地的行业技术应用体系。

4.2  广电业态融合创新的发展方向
传统广电业态边界相对清晰，内容生产、传播分

发、用户运营等环节分工明确，业务模式固化且创新空

间有限。媒介融合的深入推进打破行业固有业态格局，

单一的内容播出模式无法适配多元化的市场需求与用户

消费习惯。数字技术与AIGC的深度落地，为广电业态创
新提供全新的发展载体。广电行业可依托技术能力拓展

多元业务形态，立足主流内容传播优势，延伸沉浸式内

容创作、虚拟场景直播、互动式融媒内容等新型业务。

借助智能技术挖掘本土文化、地域资讯、民生服务等特

色内容资源，打造具备广电辨识度的内容IP体系，拓宽内
容变现与品牌传播路径。传统广电的频道运维、新闻播

报核心业务，可结合智能化工具完成业态升级，打造轻

量化、高频化、互动化的融媒内容产品。持续打破传统

业务壁垒，推动内容生产与新媒体传播、大众服务、文

化传播等领域深度联动，培育适配新时代媒介生态的广

电全新业态。

4.3  技术与广电行业深度融合的进阶思路
当前技术与广电行业的结合，大多停留在工具替代

的浅层阶段，以解放人工劳动力、提升基础工作效率为

核心作用，未能充分释放技术的深层赋能价值。行业长

期发展需要突破工具化应用局限，推动技术逻辑与行业

发展逻辑的深度绑定，实现技术赋能从表层作业向顶层

发展的全面渗透[5]。广电行业可依托大数据与智能分析

能力，重构内容生产、传播、运营的整体逻辑，以用户

需求与市场趋势为导向调整内容布局与运营策略。依托

持续迭代的智能技术，探索个性化内容定制、智能内容

审核、全媒体精准分发等新型发展模式，提升广电内容

的传播价值与社会价值。行业可建立技术应用动态优化

机制，结合媒介市场变化、技术迭代更新与用户需求转

变，持续调整技术融合的落地方式与发展重心。以技术创

新驱动行业运营模式、生产模式的全方位升级，以广电

多元应用场景推动智能技术持续优化，构建良性发展循

环，推动传统广电完成深层次、全方位的智能化转型。

结束语

数字技术与AIGC对广电行业的赋能发展，贯穿内容
生产、全域传播、用户运营等全部核心环节，持续改写

传统广电的发展形态与运行逻辑。技术深度融入行业发

展场景，能够有效补齐传统广电的发展短板，催生全新

的业态模式与运营体系。持续深化技术与广电业务的深

度融合，完善行业智能应用体系，创新多元业态发展形

式，可以持续激活广电行业发展活力，助力主流媒体在

融媒时代稳固传播优势、实现高质量发展。
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