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文化空间理论下展示设计的应用探究

许瑜嫱
合肥信息技术职业学院Ǔ安徽Ǔ合肥Ǔ230601

摘Ȟ要：本文深入探究文化空间理论在展示设计中的应用。首先解析该理论核心意涵，包括空间的文化属性、动

态建构性及“地方感”营造；接着剖析其与展示设计在文化传播属性、叙事机制和互动理念上的内在关联；最后从构

建文化逻辑叙事结构、转译文化符号、营造互动场景等五方面，提出具体应用路径，为提升展示设计的文化深度与感

染力提供全面的理论参考和实践思路。
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引言 *

当代展示设计需突破传统模式的局限，从浅层信息

呈现转向文化内涵的深度挖掘与观众情感共鸣的构建。

文化空间理论将空间视为文化意义的生产与传播场域，为

解决展示设计中文化表达浅表、观众参与不足等问题提供

了全新视角。本文基于此背景，系统探究该理论在展示设

计中的应用，旨在为相关实践提供更具针对性的指导。

1 文化空间理论的核心意涵

文化空间理论并非单一的理论体系，而是融合了社

会学、人类学、地理学等多学科视角的思想集合，其核

心意涵主要体现在以下三个方面。第一，空间的文化

属性是文化空间理论的基石。该理论认为，空间并非中

立的物理容器，而是被赋予了特定的文化意义与价值观

念。不同的文化群体在长期的实践中，会对空间进行独

特的塑造与解读，使空间成为文化的“具象化表达”。

例如，传统村落中的祠堂空间，不仅是宗族活动的场

所，更承载着宗法制度、伦理观念等深层文化内涵。第

二，空间的动态建构性是其另一重要特征。文化空间并

非一成不变的静态存在，而是在人与空间的互动中不断

被生产与重构。人的行为、观念、情感会赋予空间新的

意义，同时空间也会反过来影响人的认知与行为，形成

“人—空间—文化”的动态循环。这种动态性意味着文

化空间始终处于发展变化之中，具有强大的生命力。第

三，文化空间强调“地方感”的营造。“地方感”是人

们对特定空间产生的情感依附与认同，它源于空间中的

文化记忆、生活体验与情感联结。在文化空间理论看

来，有意义的空间不仅能满足实用功能，更能让人们感

受到归属感与认同感，这种“地方感”是文化传承与延

续的重要纽带[1]。
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2 展示设计与文化空间理论的内在关联

展示设计作为一种有意识的空间创造活动，与文化

空间理论存在着深刻的内在关联，这种关联为二者的结

合提供了坚实的基础。展示设计本身具有鲜明的文化

传播属性，无论是博物馆、美术馆的展览，还是商业展

厅、文化博览会的展示，其本质都是在向观众传递特定

的文化信息、价值理念或生活方式。展示空间作为这些

信息的载体，必然会在布局、装饰等方面融入文化元

素，成为文化传播的“介质”，这与文化空间理论中

“空间承载文化意义”的观点不谋而合，让空间不再只

是物理存在，更成为文化的载体。展示空间的叙事性与

文化空间的意义生成机制相契合，展示设计通过对空间

序列的编排、展品的组合、氛围的营造等方式，构建起

完整的叙事系统，引导观众在空间中经历一段有意义的

“旅程”。而文化空间理论认为，空间的意义正是在人

们的体验与解读中逐渐生成的，这种动态的生成过程与

展示空间的叙事逻辑相互呼应，使展示空间成为文化意

义生产与传播的有效场域。此外，展示设计对观众互动

体验的追求，与文化空间理论中“人—空间”的互动关

系理念相一致。现代展示设计越来越注重观众的参与

性，通过各种互动装置、体验项目，让观众从被动的信息

接收者转变为主动的参与者。这种互动过程正是文化空间

理论所强调的“人与空间相互作用”的体现，观众在与展

示空间的互动中，会对空间所传递的文化产生更深刻的

理解与认同，让文化在互动中真正被感知和接纳[2]。

3 文化空间理论在展示设计中的应用路径

3.1  构建具有文化逻辑的空间叙事结构
文化空间理论强调空间中文化意义的连贯性与系统

性，将这一理念应用于展示设计，首先要构建具有文化

逻辑的空间叙事结构。设计师应深入挖掘展示主题所蕴

含的文化内涵，梳理文化发展的脉络、核心事件与关键
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符号，将其转化为空间叙事的“线索”。这种叙事结构

的搭建绝非简单的时间或事件罗列，而是要像编织一张

精密的文化网络，让每个展区、每件展品都能在这张网

络中找到恰当的位置，与整体文化脉络形成呼应。以地

方民俗文化展厅为例，明线可设定为当地民俗的起源、

发展与演变，从先民的祭祀仪式到当代的节庆活动，按

时间顺序划分出清晰的展区；暗线则可围绕“祈福”这

一核心文化心理展开，无论是婚丧嫁娶的礼仪，还是日

常饮食的习俗，都隐含着人们对美好生活的向往，通过

展品的组合与文字说明的引导，让观众在参观过程中逐

渐领悟这一深层文化内涵。空间的递进要遵循文化发展

的自然节奏，比如从农耕生产展区自然过渡到饮食文化

展区，因为后者正是前者的产物延伸；场景的转换要符

合生活逻辑，从劳作场景到休憩场景的衔接，能让观众

感受到文化在生活中的自然流淌。空间节点的设置更需

精心考量，在传统手工艺展区中央设置一个开放式工作

台，既能展示成品，又能让手艺人现场演示，这个节点

就像文化网络中的一个枢纽，连接着技艺传承与生活应

用的文化意义，避免将孤立的展品随意堆砌，确保观众

沿着文化的“脉络”行进时，能逐步拼凑出完整的文化

图景，最终形成对展示主题的深刻认知[3]。

3.2  实现文化符号的空间转译与意象重构
文化空间理论认为，空间中的符号与意象是文化意

义的重要载体。在展示设计中，应用文化空间理论，需

要对文化符号进行有效的空间转译与意象重构，将抽

象的文化内涵转化为可感知的空间元素。这一过程就像

一场跨维度的文化翻译，要将文字、图像等载体中的文

化符号，精准转化为空间语言，既保留其核心精神，又

能让观众直观感受。设计师从传统建筑中提取的榫卯结

构，不仅可以作为展柜的连接方式，更能通过放大比例

的装置艺术，让观众体会其中蕴含的“天人合一”的造

物理念；从民俗活动中选取的剪纸纹样，可转化为展厅

地面的拼花图案，或天花板的镂空造型，让静态的符号

在空间中“流动”起来。以“茶文化”主题展示为例，

对“茶禅一味”这一抽象理念的转译，可通过空间设计

实现：用竹制隔断划分出迂回的参观路径，模拟品茶时

的从容节奏；在展区角落设置小型水景，流水声与茶香

交织，营造出宁静致远的氛围；展柜采用温润的木质材

料，搭配暖黄色灯光，让观众在触摸与观赏中，感受茶

文化中“平和内敛”的精神内核。这种转译绝非符号的

简单复制，比如将青花瓷元素应用于展示空间时，不能

仅将青花图案印在墙面上，而是要提炼其“素雅高洁”

的文化特质，通过浅蓝与白色的色彩搭配、简洁流畅的

线条设计，在空间中传递这种审美情趣。结合展示主题

对文化符号进行重构，能让空间中的每一处细节都成为

文化表达的“词汇”，共同组成富有感染力的“文化语

句”，使观众在不经意的目光流转中，就能与文化符号

产生心灵共鸣。

3.3  营造激发文化共鸣的互动体验场景
基于文化空间理论中“人与空间互动生成意义”的

观点，展示设计应着力营造激发文化共鸣的互动体验场

景，让观众在参与过程中与文化产生深度连接。这种

互动不是为了娱乐而设置的噱头，而是搭建起观众与文

化对话的桥梁，让抽象的文化知识转化为亲身的情感体

验。在“传统节日”主题展示中，针对春节文化设计的

互动场景，可设置“写春联”体验区，提供笔墨纸砚与

经典春联模板，观众在提笔书写的过程中，不仅能了解

汉字的书法之美，更能体会其中承载的祈福愿景；旁边

设置“剪窗花”区域，志愿者现场指导剪制技巧，当观

众将自己剪出的窗花贴在模拟的窗棂上时，会油然而生

一种参与节日筹备的亲切感。在“中医药文化”展厅

中，互动体验可设计为“闻香识药”环节，将当归、枸

杞等常见药材分装在透明容器中，观众通过嗅觉辨别药

材，并结合旁边的图文说明了解其功效，这种调动感官

的互动方式，比单纯的文字介绍更能让观众记住中医药

知识。互动场景的设计必须融入整体空间叙事，比如在

“丝绸之路”主题展中，“商队贸易”互动区的地面铺

设模拟沙漠的细沙材质，观众赤脚行走时能感受到沙子

的颗粒感，周围屏幕播放沙漠风光与驼铃声，让观众在

体验“贸易艰辛”的过程中，加深对丝绸之路“开拓进

取”精神的理解，使互动行为成为文化认知的重要环

节，推动观众从对文化的表面了解，逐步升华为情感上

的认同，让文化真正走进内心深处[4]。

3.4  打造多感官融合的文化感知场域
文化空间理论强调空间体验的整体性，将这一理念

应用于展示设计，需要打造多感官融合的文化感知场

域，突破单一视觉体验的局限，让观众通过视觉、听

觉、触觉、嗅觉等多种感官，全方位地感受文化的魅

力。视觉上，在“苗族银饰文化”展示中，通过黑色背

景衬托银饰的璀璨光泽，搭配冷色调射灯，突出银饰的

金属质感与精美纹样，同时用投影技术在墙面播放苗族

姑娘佩戴银饰跳舞的影像，让观众直观感受银饰在生活

中的灵动之美；听觉上，在展区角落隐藏的音响播放苗

族古歌，苍凉而悠扬的曲调与银饰的视觉呈现相互呼

应，营造出浓郁的民族文化氛围。触觉方面，设置不同

工艺的银饰样品供观众触摸，从光滑的手镯表面到镂空
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的头饰花纹，让观众通过指尖的触感，体会工匠制作时

的精细用心。嗅觉的运用同样关键，在“徽州文化”展

厅中，适当摆放一些徽墨与宣纸，空气中弥漫的墨香与

纸的草木气息，能瞬间唤醒观众对文人雅士挥毫泼墨场

景的想象，与展示的徽派建筑模型、文房四宝展品形成

感官联动。在“东北民俗”展示中，多感官的融合更

为生动：视觉上是红灯笼、土炕的场景再现，听觉上是

东北二人转的欢快唱腔，触觉上能触摸到棉袄的厚实布

料，嗅觉上则是酸菜饺子的诱人香气，这种全方位的感

官刺激，会让观众仿佛置身于东北的农家小院，对东北

文化的“热情豪爽”特质产生深刻而立体的感知，使文

化不再是遥远的符号，而成为可触可感的鲜活存在。

3.5  注重展示空间的文化可持续性
文化空间理论关注空间的长期文化生命力，在展示

设计中，也应注重展示空间的文化可持续性，使其不仅

能满足当下的展示需求，还能成为传承与发展文化的

长效载体。这种可持续性的实现，首先体现在空间的灵

活可变上，采用可拆卸的展板、可移动的展架、模块化

的隔断等设计元素，让展示空间能够根据不同的文化主

题快速调整。一个原本展示“传统纺织技艺”的展厅，

只需更换展板内容、调整展柜布局，就能转型为“现代

服装设计”展览，避免因空间固定而造成的资源浪费。

在设计中更要坚守文化的本真性，比如展示少数民族服

饰时，不能为了追求视觉效果而随意修改服饰的传统样

式，而是要通过合理的陈列方式，完整呈现其刺绣工

艺、色彩寓意等文化信息，避免过度商业化的包装消解

文化的原有价值。将展示空间与当地社区生活紧密结

合，是实现文化可持续的核心路径，在展厅设置常设的

文化交流区，定期举办非遗传承人讲座、传统技艺培训

班等活动，让展厅从“临时展览场所”转变为“常态化

文化阵地”；开放部分区域作为社区居民的活动空间，老

年人可以在这里交流传统手艺，孩子们可以参与文化体验

课，使展示空间真正融入日常生活。比如一个地方戏曲展

厅，在展览之外，每周安排戏曲爱好者的排练活动，每

月举办戏曲进校园的推广活动，让展厅始终充满文化活

力，成为戏曲文化传承与发展的“活态载体”，确保文

化在空间中不断延续、生长，保持持久的生命力[5]。

结语

文化空间理论为展示设计带来了范式革新，推动其

从“物”的陈列转向“文化”与“人”的深度融合。通

过构建文化逻辑叙事、转译文化符号等路径，能让展示空

间成为激活文化记忆、引发情感共鸣、促进文化认同的重

要场域。未来需进一步深化理论应用，使展示设计更好承

载文化传承使命，创造更富深度与温度的文化体验。
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