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浅议银行理财产品净值化管理

徐� 辰*

中国农业银行股份有限公司临沂分行��山东��临沂��276000

摘� 要：理财产品作为银行资产管理机构与投资者之间的媒介和业务载体，是竞争能力和品牌形象的直接体现。

对理财产品而言，理财资产的净值又叫产品净值、产品资产净值、产品总净值等，是指产品资产总值减去产品负债后

的价值，其中资产和负债的价值计算均以公允价值计量。推动打破刚性兑付预期、发展净值型理财产品，是理财业务

转型的方向。
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引言

单位净值是指以公允价值计量的理财产品资产和负债相减后的权益净额按理财产品份额分摊后得到的价值，是用

于揭示理财产品当下的价值和风险的指标之一，投资者通常以净值进行申购和赎回、提前终止时分配。促进银行理财

净值化转型，银行业金融机构短期应以现金管理类产品作为主要的转型方向，长期应积极布局净值型产品，及时建立

投研团队并积极筹建理财子公司；监管部门应完善基础核算制度体系规范管理要求，加强公众风险教育提升客户认知

水平，健全信息披露制度。

1��银行理财产品净值化现状分析

�����非净值型理财产品仍在发放

目前银行理财业务运行状态为：新老产品、资产并存，银行母行资管业务和理财子公司业务并行。虽监管仍容忍

老业务的存在，但老产品的存续规模应持续下降。按照监管要求，年底前不符合新规的老产品均需全部退出市场。

离过渡期结束仅剩下不足半年的时间，但是为避免因老产品清退提速而新产品供应不足而造成的理财缺口问题，当前

多家银行仍在发行非净值型的理财产品。据中国理财网查询的结果显示，����年�月�日存续的非净值型产品约有����

只，发行机构涵盖国有银行、股份制银行、部分城商行，如：建行、华夏银行、吉林银行。

�����信息披露透明度仍有待提升

净值化转型后，各银行信息披露情况有了明显改善，截至����年�月末，所有新发净值型产品中，已披露净值数

据的产品比例达����%，但与基金、国际性银行相比，在披露的及时性和完整性上，仍存在较大差距。主要表现在以

下两个方面：一是披露频率方面，有少数机构未形成定期发布产品相关报告的制度，有部分产品未按照开放频率披露

净值数据，如公开披露定期报告比例较高的招行，其“招智”系列和“招睿”系列的多款产品未在该行网站公开发布

季报。二是披露内容方面，产品余额披露情况不乐观，普益标准的统计数据显示，截至�月末，定期报告中披露了产

品余额的产品数量仅占所有净值型产品的����%；披露前十大持仓资产数据的产品也较少���，目前国有银行披露该类数

据情况最好，披露的产品比例也仅约为����%。

2��银行理财产品净值化管理策略

�����加强理财净值及信息披露的行业规范性

理财产品管理人即银行或理财公司是理财产品信息披露的义务人，信息披露涉及投资者的权益保护，是投资者适

当性管理的重要内容，也是确保净值真实性的重要保障。根据理财新规应披尽披的要求，理财产品管理人应加强理

财信息披露，可通过本行官网、手机终端、中国理财网等多渠道披露。建议进一步明确理财产品和理财信息披露的数

值要素、披露频率、渠道、穿透披露要求等，确保对相关估值方法描述准确、清晰，并可借鉴证监会对于公募基金信
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息披露的统一要求，银行或理财公司的理财产品在不同渠道进行信息披露时应保证日期和数据一致性。建议进一步发

挥中国理财网的理财行业统一信息披露平台作用，让投资者了解理财产品有编码可查���，防范“飞单”，方便查询比

较，助力“卖者尽责”和“买者自负”，保护投资者权益。对外发布净值须有明确的制度、系统支持及人员管理，并

能接受客户提出质疑。合理、规范的理财净值披露，有利于提升净值型理财产品的认可度。

�����加强公众风险教育，提升客户认知水平

监管部门应充分发挥导向作用，积极激发商业银行的自律精神，持续强化投资者的自我教育，统筹兼顾、多措并

举，才能打造一个透明、规范、健康的银行理财市场。监管机构应积极鼓励商业银行及相关专业媒体发挥优势，以各

类形式帮助公众认识并理解理财产品的真实特性，接受“买者自负”的观念，使普通投资者从被动接受银行推荐的理

财产品，到主动关注并比较各类产品并自主做出投资选择，培养理性的投资者，推动理财市场健康发展。

�����银行机构应加强自身建设，提升软硬件实力

一是银行机构应严格按照监管的要求，完善披露报告内容，统一产品披露指标，包括净值情况、收益表现、投资策

略、运作情况、底层资产等方面，并按照产品的开放频率披露净值和收益相关数据。二是建立投研团队。培养自己的投

研人才，使产品的设计更合理、更符合市场预期。在一定范围内有效控制产品偏离度，尽量满足投资者的预期。三是注

重金融科技实力的提升。招聘和培养,7人才，创新开发出符合监管要求、银行和投资者需求的理财投资、销售、管理等

系统，依托系统建设，发展宣传销售新方式、新模式，线上宣传销售可加入用户体验的新元素，如，给投资者提供体验

金、体验时间���，让投资者能够接触到更多的投资市场和感知投资风险，促进投资者及理财市场的成长。

�����加大产品创新力度

中小银行要牢牢把握服务实体经济的根本目标，充分了解市场需求，结合自身资源禀赋，明确重点布局的产品类

型和风格，每个发展阶段在自身能力圈内寻求机遇。可从产品起购金额、期限、风险偏好等方面细分群体客户特征，

理解投资者行为，满足普通个人客户、高净值客户、企业客户、同业客户多样化的投资需求。大力发展金融科技，运

用于智能推荐、客群画像等方面，围绕客户全生命周期建设净值型理财产品体系，进一步丰富产品供给。在产品投资

端，可通过多种投资范围和运作模式，满足客户多样化投资需求。

�����充分发挥第三方独立托管机构作用。

托管机构参与了理财产品运作的全部过程，应强化其净值核算承担人角色。理财新规要求“实现实质性独立托

管”，从制度层面明确了托管机构的职责。在理财产品运作过程中，托管机构应在独立保管、估值核算、清算结算、

投资监督、信息披露等方面严格履职，实行贯穿全生命周期的穿透式托管���。管理人在进行投资、资产负债计量时应

充分发挥托管机构作用，资产负债计量方案需与托管机构协商并达成一致后执行。

�����强化净值化管理团队建设。

目前存在银行理财净值化转型进度不一、“两极分化”现象，建议银行加强理财团队建设和专业性建设。具体而

言，一是要加强管理人员研究、产品设计、资产配置、风险防控等能力，丰富净值型理财产品种类，满足不同客群需

求。二是要做好产品全链条管理，在满足投资者适当性要求的基础上，准确识别客户投资目标和风险偏好，加大对净

值型理财产品的投资者教育和宣传。三是加速相关配套系统更新���，以适应净值化转型后的运营逻辑改变。

�����构建产品风险管理体系

一是建章立制。贯彻制度先行理念，规范业务流程。二是加强对创新产品的风险识别和评估。产品设计应遵循

“简单、透明、风险可控”原则，在正式上线前，须通过风险管理、法律合规、财务会计管理、消费者保护等相关职

能部门的审核。同时，发行的产品应注意与自身管理水平、风险控制水平、信息系统支撑能力相一致。三是更加注重

投资者适当性管理，注重个人客户的反欺诈、投资者保护等方面的工作，建立突发事件应急处理机制���。四是采取科

学合理的方法，审慎管理产品运作风险。根据产品设计时确定的投资策略、业绩基准等，监控偏离风险，确保产品风

格的稳定性。

3��结束语

综上所述，银行理财是中国老百姓除存款外进行资产管理的首选渠道，发行主体多、参与者众，体现普惠金融的

特点。此外，从资金运用和投资者最终是否直接承担风险角度而言，银行理财又是间接融资的重要方式。当前�银行理
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财产品市场上，净值型理财产品增长显著，成为市场主力，但仍面临产品信息披露透明度与基金相比差距较大、非净

值型理财产品仍在发放、业绩比较基准未实现情况普遍存在、投资者教育存在短板等问题。为此，监管部门、银行机

构、投资者等多方力量需要共同促进银行理财产品市场稳健发展。
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