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新媒体背景下蓝田玉文化符号的传播策略研究

吴 娇 王 强
西京学院商学院 陕西 西安 710000

摘� 要：蓝田玉为中国四大美玉之一，作为中国传统文化的符号，随着市场对玉器古玩收藏的日渐升温，蓝田玉

的文化价值渐渐被被商业价值所掩盖。新媒体技术的快速发展对文化传播产生了深远的影响，在此背景下，本文对蓝

田玉文化符号的内涵进行深入研究，并制定有效的新媒体传播策略，为传承蓝田玉文化符号提供有效的理论支撑。
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1 蓝田玉及蓝田玉文化

1.1  蓝田玉概况
蓝田玉是一种具有悠久历史的玉石，产自陕西蓝田

地区，以其独特的纹理和色彩而闻名。自古以来，蓝田

玉一直被视为珍贵的文化宝物，具有特殊的文化内涵和

象征意义。

蓝田玉是我国开发利用最早的玉石，最早可追溯到

新石器时代中期，仰韶文化时期。关于蓝田玉，《汉书˙
地理志》中记载：“蓝田，山出美玉，有虎侯山祠，秦

孝公置也。”2011年3月在陕西省蓝田县蓝田新街遗址
中，考古学家首次系统性的发现了5000年前蓝田玉的珍
贵资料，出土了一百多件和生产使用有关的文物。

蓝田玉是一种蛇纹石化大理岩，它的矿物组成较为

简单，主要以方解石和蛇纹石组成，质地坚硬，摩氏硬

度大约在3.5-5之间，以不透明为主，基色是白色，包含
黄绿花纹，常被用来做玉枕、玉雕、酒杯、工艺品等，

也被加工成饰品佩戴。

1.2  蓝田玉的文化内涵*
秦始皇统一六国，初定下后，名丞相李斯采蓝田玉

制玉玺，上刻：“受命于天，既寿永昌”此后玉玺一直

作为皇权的象征，在中国君王专职社会流传千余载。因
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此，蓝田玉成为国力和财力重要标志之一。

蓝田玉除了象征着国力和财力，还有美好的爱情象

征，传说当年李隆基送给杨玉环的爱情信物就是蓝田

玉，由于它的纹理结构像冰块撕裂一样，所以后来人们

用杨玉环的小名芙蓉来命名，也叫“冰花芙蓉玉”。出

水芙蓉，清爽亮丽，象征着美好的爱情。在玉文化中，

也有着“宁为玉碎”的爱国民族气节；“化干戈为玉

帛”的团结友爱风尚；“润泽以温”的无私奉献品德；

“瑕不掩瑜”的清正廉洁气魄。

2 蓝田玉产品发展概况
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2.1  蓝田玉文化符号的历史沿革
早在万年以前的时期时代，蓝田玉就先民们开采利

用，春秋秦汉时蓝田玉雕开始在贵族阶级和上层社会流

行，唐时达到鼎盛。著名的秦始皇玉玺就是用蓝田水仓

玉制成，此后玉玺一直作为皇权的象征，在中国君主专

制社会流传千余载。

在汉代，蓝田玉被大量使用，在西安收藏研究馆，

保存几班完好的汉代蓝田玉质龟顶灯。在《汉书·地

理志》记载：“蓝田，山出美玉，有虎候山祠，秦孝

公置也”。其后，《后汉书·外戚传》、张衡《西京

赋》、《广雅》、《水经注》和《元和郡县图志》等史

书典籍，皆有记载蓝田玉。到唐代，中国封建社会达到

鼎盛时期，蓝田玉的加工利用亦达到鼎盛，在《新唐

书·卷·志第十四·车服》中记载被大量使用制作玉带

而且在使用中显示出严格的等级最严和权威威仪。明确

规定官吏佩戴物的等级中，玉带位列金银之上，玉步摇

则为金银嵌玉而成，级为贵重，可见当时对蓝田玉的崇

拜程度。

蓝田玉质龟顶灯

2.2  蓝田玉文化产品的现状
在玉石市场中，四大玉石除蓝田玉外价格都偏高，

所以在道具玉的应用上蓝田玉以优惠的价格更胜一筹。

然而，大众审美更偏向于质地细腻、有油脂光泽、有适

中的透明度的玉石。在美观上，显然和田玉是最大的替

代品，由于翡翠也备受大众喜爱，作为饰品也会相比于

我们的蓝田玉更胜一筹。

在蓝田玉石制品市场存在着质量和价格参差不齐的

问题，一些不良商家存在着以次充好、夸大产品价值等

欺骗消费者的行为，需要加强监管和维护消费者权益。

2.3  应用场景
蓝田玉在不同领域的应用日益广泛，包括玉石鉴

赏、文化展览、商务礼品等。

装饰品：蓝田玉也常被用来制作装饰品，如摆件、

雕塑等。其独特的纹理和颜色可以为室内空间增添一份

高雅和独特的氛围。

文化艺术品：蓝田玉在中国具有悠久的历史和丰富

的文化内涵，常被用来制作文化艺术品，如印章、笔

筒、磁石等。这些作品不仅具有实用价值，还承载着深

厚的文化传统。

收藏投资：蓝田玉是一种稀有的宝石，因此在收藏

市场上具有较高的投资价值。通过收藏蓝田玉，人们可

以享受到其美丽和珍贵所带来的满足感，同时也有机会

在未来获得较高的回报。

3 蓝田玉文化符号新媒体传播策略

3.1  传播内容策略
新媒体传播，蓝田玉的传播在新媒体时代需要精心

策划的内容。在这一部分，蓝田玉文化元素和价值观可

以成为传播的核心内容。

在新媒体内容生产力日益壮大的背景下，数据内容

要结合发展目标进行变革与创新，聚焦内容变革和优

化。一方面，提升市场竞争能力；另一方面，结合蓝田

玉文化特征，确定精准用户，增加流量定向投放。提升

信息流量水平，加强内容升级优化，为引领大众思想、

引导舆论风向提供内容支撑。

3.2  传播形式策略
新媒体的出现，让文化传播变得更加自由、新颖。

使得蓝田玉文化传播形式变得更多样，包括文字、图

片、音频、视频等形式，与传统媒体相比，新媒体可以

更灵活地选择适合不同受众的娱乐传播方式。寓教于乐

的方式从而更好地吸引用户。

新媒体可以提供更多的互动性和参与性。通过社交

媒体平台，用户可以直接与内容制作者进行交流和互

动，表达自己的意见和观点。同时，用户也可以成为内

容制作的参与者，将内容进行二次传播。通过用户数据

分析和算法，对用户进行精确的定位和个性化推荐。用

户可以更容易地获取到符合自己兴趣和需求的内容。通

过这样低成本、有效的传播方式的传播内容留存时间更

长，搜索更加便利。

3.3  传播平台选择策略
微信、抖音、小红书等各类新兴媒体作为当今时代

流行的信息传播平台，具有即时性、通用性和交互性等

特点，蓝田玉文化借助这些新兴媒体进行文化传播，可

以突破传统传播方式的局限，还能将蓝田玉文化与现代

信息技术相融合。社交媒体平台、在线展览、文化论坛

等都可以成为蓝田玉文化传播的平台。

相较抖音，小红书用户主要是以年轻女性为主，更
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关注于“美”，主要是通过发表长文、视频。蓝田玉文

化在小红书进行传播侧重于蓝田玉美丽的工艺制品，介

绍以及展示蓝田玉工艺品。抖音用户更广泛、包括不同

年龄、性别和地域的人群。抖音用户主要关注短视频，

抖音通过推荐算法为用户提供感兴趣的内容，对于文化

传播创造性更强。

4 结论

综合前述内容，本论文研究了新媒体背景下蓝田玉

的应用与文化传播。我们探讨了蓝田玉的概况，新媒体

发展趋势，以及蓝田玉产品的分类、竞争、应用场景，

还深入分析了蓝田玉的文化内涵。在新媒体传播方面，

我们讨论了传播内容策略、传播形式、传播平台的选

择，以及传播效果评估和应对挑战的解决方案。

蓝田玉作为中国传统文化的珍贵遗产，其文化传播

具有重要意义。新媒体技术为蓝田玉的传播提供了广阔

的机遇，但也伴随着挑战。通过本研究，我们希望能够

更好地推广和传承蓝田玉文化，使其在当代社会中焕发

新的生机。该论文是西京学院大创项目“暖玉生烟”研

究成果。
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