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探析“国潮”与黄金首饰消费新趋势

程Ǔ双
天津艾克珠宝首饰有限责任公司Ǔ天津Ǔ300499

摘Ȟ要：本文探讨了国潮和黄金首饰消费趋势的动态演变，时间跨度从国潮1.0时代到当前的国潮3.0时代。本文
深入探讨了每个时代的主要发展，如中国品牌日的设立、推广本土传统品牌的举措以及将传统文化融入首饰设计等。

此外，本文还探讨了首饰品牌面临的挑战、在设计中强调情感元素的转变，以及讲故事对消费者参与的重要性。3D 
硬金和 5G 黄金等技术创新，以及钻石与黄金的融合，反映了该行业对不断变化的消费行为和期望的回应。最后，本
文强调了在不断变化的国潮和黄金首饰消费中拥抱创新、文化传承和真实性的重要性。
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1��背景

1.1  国潮概述
近年来，中国时尚经历了重大变革，其标志就是通

常所说的“国潮”的出现。这股潮流代表了一种文化复

兴和在时尚领域对民族身份的重新认识。它涵盖了广泛

的元素，包括服装、配饰、美学和文化象征意义，所有

这些都受到中国传统遗产和当代情感的影响。国潮元素

的特点是将中国传统元素与现代设计技术相结合，同时

迎合国内和国际市场。它反映了人们对中国文化和传统

日益增长的自豪感，以及重新定义和宣示中国在全球潮

流中存在的愿望。*
1.2  黄金首饰消费趋势简介
黄金首饰在中国文化中有着特殊的地位，象征着富

贵吉祥。多年来，围绕黄金首饰的消费趋势发生了显著

变化，反映了消费者偏好、社会经济因素和技术进步的

变化。传统上，黄金首饰消费以经典设计和图案为主，

主要迎合老年人群。但近年来，黄金首饰设计明显转向

现代化和创新。消费者，尤其是年轻一代，正在寻求更

加独特和个性化的作品，以反映他们的个性和生活方

式。这导致了创新生产技术的引入，如3D硬金和5G金，
以及传统工艺的复兴，如古法金。此外，钻石与黄金结

合的趋势日益明显，进一步拓展了中国黄金首饰消费的

设计可能性和文化意义。

2��国潮 1.0 时代

2.1  中国品牌日的设立及其影响
2017年5月10日，国务院设立“中国品牌日”，这

是宣传和庆祝中国本土品牌的一个重要里程碑。这一举

措旨在培养民族自豪感，支持本土企业，刺激经济增
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长。中国品牌日作为一年一度的盛会，展示了包括国潮

和首饰在内的各行各业的中国品牌成就。中国品牌日对

时尚产业产生了深远的影响，因为它有助于提升国内品

牌的知名度和美誉度，培养消费者的文化认同感和自豪

感。在设立“中国品牌日”的同时，天猫等电商平台也

打着“国潮来了”的旗号，推出了推广本土传统品牌的

举措。这些活动旨在复兴和振兴中国传统工艺和设计美

学，将其定位为民族自豪感和文化遗产的象征。电子商

务平台利用其广泛的覆盖面和营销资源，在放大本地工

匠和品牌的声音方面发挥了关键作用，从而扩大了他们

在国内外的市场占有率和影响力[1]。

2.2  传统文化与首饰设计的融合
中国国潮1.0时代的一个显著特点是将传统文化融

入首饰设计。设计师和工匠们从中国丰富的文化遗产中

汲取灵感，将鲜艳的传统色彩和象征性图案等元素融入

他们的作品中。朱砂红、藏蓝和翡翠绿等色彩的使用不

仅是对中国传统美学的致敬，也与当代消费者产生了共

鸣，他们寻求能反映其文化根源和身份的产品。此外，

龙、凤和吉祥图案等文化符号往往在首饰设计中占据突

出位置，赋予其更深层次的内涵和意义。这种传统与现

代的融合造就了首饰的多样化，既弘扬了中国的文化遗

产，又迎合了当今时尚消费者的审美情趣。

3��国潮 2.0 时代

3.1  首饰品牌适应国潮所面临的挑战
国潮2.0时代给珠宝品牌带来了独特的挑战，因为

它们要努力适应不断变化的消费者偏好和市场动态。主

要挑战之一是需要在传统与创新之间取得微妙的平衡。

虽然消费者越来越喜欢体现中国传统文化元素的首饰，

但他们也期望设计具有现代感、贴近生活并反映个人风

格。这给首饰品牌带来了挑战，因为他们必须想方设法



2024� 第5卷�第3期·国际经济与管理

132

重新诠释传统图案和工艺，以引起现代消费者的共鸣。

此外，来自国内和国际品牌的竞争日趋激烈，使珠宝业

的格局更加复杂，这就要求珠宝品牌通过独特的设计美

学、优质的工艺和引人入胜的品牌叙事来实现差异化。

3.2  首饰设计转向强调精神和情感元素
随着消费者喜好的变化，首饰设计明显转向强调精

神和情感元素。消费者越来越多地寻求具有个人意义和

内涵的首饰，而不仅仅是审美吸引力。首饰品牌正迎

合这一趋势，融入具有深厚文化或情感意义的符号和图

案，如吉祥符号、十二生肖以及爱情和亲情的象征。通

过为首饰设计注入精神和情感共鸣，首饰品牌能够与消

费者建立更深层次的联系，使其产品成为世代相传的珍

贵纪念品[2]。

4��国潮 3.0 时代

4.1  消费者行为和期望的演变
在国潮3.0时代，消费者的行为和期望经历了重大演

变，这主要是由技术进步、社会文化动态变化和人口趋

势转变所驱动的。今天的消费者比以往任何时候都更加

精通数字技术、具有社会意识和个性。他们期待个性化

的体验、真实的互动以及与品牌之间有意义的联系。此

外，他们越来越多地寻求符合自己价值观、反映自己身

份、迎合自己独特生活方式的产品。这导致人们对时尚

和首饰的需求日益增长，这些产品不仅要美观大方，还

要具有社会责任感、可持续发展和道德来源。因此，首

饰品牌必须适应这些不断变化的消费偏好，提供可定制

的选择、透明的供应链和引人入胜的品牌叙事，与目标

受众的价值观和愿望产生共鸣。

4.2  社交媒体与消费者参与首饰设计的结合
中国国潮3.0时代的一个显著特点是社交媒体与消费

者参与首饰设计的融合。微信、微博和豆瓣等社交媒体

平台已成为品牌与消费者互动、展示产品和征求反馈的

有力工具。首饰品牌正利用这些平台众筹设计创意、开

展投票和调查，并邀请消费者参与共同创造活动。通过

让消费者参与设计过程，品牌能够培养受众的主人翁意

识、忠诚度和社区感。此外，社交媒体还能让品牌接触

到更广泛的受众，建立品牌意识，并为新产品的发布制

造话题。这种设计的民主化不仅赋予了消费者表达其创

造力和个性的权力，而且还促进了与品牌更深层次的联

系和参与感[3]。

4.3  独特工艺是产品差异化的关键因素
在国潮3.0时代，独特工艺已成为产品差异化的关

键因素。随着消费者越来越追求个性化和独一无二的产

品，工艺在品牌从竞争对手中脱颖而出的过程中扮演着

举足轻重的角色。首饰品牌纷纷投资于技艺精湛的工

匠、创新的工艺和优质的材料，以创造与众不同的高品

质产品，引起眼光挑剔的消费者的共鸣。无论是手工制

作的花丝工艺、复杂的珐琅细节，还是创新的金属加工

技术，工艺都为珠宝首饰增添了一层艺术性、真实性和

独特性。此外，品牌正在利用其传统、专业知识和工艺

来讲述故事，突出每件作品背后对细节的一丝不苟、文

化意义和情感共鸣。这种对工艺的关注不仅提升了产品

的感知价值，还增强了品牌在消费者心目中的声誉、可

信度和吸引力[4]。

5��黄金首饰消费趋势

5.1  引入创新生产技术
3D硬金技术的出现是黄金首饰生产领域引人注目的

创新之一。这项尖端技术利用先进的制造工艺，制造出

具有增强的三维形状、高硬度和减轻重量的黄金首饰。

通过利用计算机辅助设计（CAD）和增材制造的力量，
首饰设计师能够突破传统工艺的界限，创造出以前无法

实现的复杂而轻巧的设计。3D硬质黄金首饰作品吸引了
重视时尚、现代美学和创新设计技术的现代消费者。

黄金首饰生产领域另一个值得关注的进步是5G黄金
技术的发展。这项创新技术是对金合金的纯度和质量进

行精炼，以达到更高的耐用性、硬度和耐磨性。5G黄金
首饰的特点是强度高、光泽好、寿命长，是日常佩戴和

长期投资的理想选择。利用最先进的冶金工艺和材料科

学原理，首饰品牌能够为消费者提供兼具永恒优雅和现

代功能的黄金首饰。

除了技术创新，人们对传统工艺技术的兴趣也在复

苏，尤其是古法金首饰的复兴。首饰设计师从古老的金

匠传统和历史文物中汲取灵感，重新诠释经典设计和图

案，创造出具有怀旧魅力的现代首饰。古法金首饰通常

采用复杂的花丝工艺、颗粒工艺和重彩工艺，展现了能

工巧匠的精湛技艺和对细节的关注。通过颂扬黄金工艺

的丰富遗产和文化传统，古法金首饰吸引了欣赏工艺、

历史和真实性的消费者[5]。

5.2  钻石与黄金的结合
宝石镶嵌技术和冶金学的进步使得将钻石直接嵌入

黄金成为可能，从而创造出令人惊叹的复杂首饰设计。

通过利用微密镶和隐形镶嵌技术，首饰设计者能够将钻

石无缝地融入黄金镶嵌中，创造出一系列令人眼花缭乱

的图案、肌理和视觉效果。这种技术创新不仅增强了钻

石的亮度和闪光，还增加了黄金首饰的深度、维度和精

致度。

钻石与黄金的结合具有深远的文化意义，象征着财
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富、繁荣和美丽这两种永恒和持久象征的结合。在中国

文化中，黄金一直被尊崇为财富、权力和吉祥的象征，

而钻石则与纯洁、永恒和永恒的爱联系在一起。通过将

这两种珍贵材料相结合，首饰设计师们创造出的作品体

现了当代消费者的愿望、价值观和追求。金钻融合首饰

是爱情、承诺和庆典的具体表现，使其成为珍贵的传家

宝，象征着永恒的美丽和意义。

6��结论

中国国潮和黄金珠宝消费的演变反映了传统与创

新、文化传承与现代情感、消费者偏好与市场动态之间

的动态互动。从以设立中国品牌日和将传统文化元素融

入首饰设计为特征的国潮1.0时代的出现，到强调情感联
系和产品故事成为首饰设计的国潮2.0时代的进步，整个
行业不断进行调整，以满足消费者不断变化的需求。此

外，“国潮3.0时代”开创了一个数字化转型、社交媒体
整合和更加注重工艺的时代，为时尚和首饰行业带来了

新一轮的创意和参与浪潮。

在这种格局下，珠宝品牌必须应对各种挑战，如在

传统与创新之间取得适当平衡、利用社交媒体促进消费

者参与，以及坚持对工艺和质量的承诺。通过拥抱技术

进步、弘扬文化遗产、促进与消费者的真实联系，品牌

可以在瞬息万变的时尚和首饰市场中保持相关性并茁壮

成长。此外，通过优先考虑可持续发展、道德采购和透

明度，品牌可以与当今具有社会意识的消费者的价值观

保持一致，并为建立一个更具责任感和包容性的行业做

出贡献。随着国潮和黄金珠宝消费趋势的不断演变，那

些保持敏捷性、适应性和对消费者需求反应灵敏的品牌

将成为全球市场的领导者。
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