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远距离瞬间传输物体的方法探索

张�一�赵�明
汉中职业技术学院�陕西�汉中�723000

摘�要：如果我们网上购物刚下单，就可以在门口的文件柜里取货物了，是多么的神奇！多么的方便！多么的快

捷！如果我们可以在地球上瞬间将空间站需要的物质送往太空的话，会节约多大的人力物力啊。人类文明发展到今

天，很多行业急需一个能够远距离瞬间传输物体的系统，这是一个颠覆运输行业、天文行业以及人类发展的话题。本

文就这个话题做一个科学的探讨，看看到底能不能实现，如果可以的话，怎么实现？

关键词：远距离；瞬间；数据挖掘；预测模型

初看题目，很多人觉得不可能，但是传真机就是把

纸质文件远程瞬间传输到目的地的，只不过它的本质是

复制了一份文件而已，没有真正的实现原物传递。在现

实生活中我们都喜欢网上购物，但是往往下单之后平均

等待时间都是一天以上，国内的淘宝、京东、拼多多、

唯品会、小红书、蘑菇街、抖音、阿里巴巴等需要1-5
天，国外的亚马逊，NetFlix，易趣网（eBay），沃尔
玛，宜家，塔吉塔，百思买，新蛋网，西尔斯，梅西百

货等需要7-12天，同城送相对较快，但是给外卖小哥带来
很大的工作压力。每天都有大量的汽车、火车、轮船、

飞机在运送货物，一年花费动辄就是几千亿。给空间站

补充供给更麻烦，发射一颗卫星的成本随便上亿了。所

以时间太长、费用太高等问题都需要急需解决。*
1��预设方案

1.1  解决方案一
对于网购达人来说，要想下单后马上就可以取货，

可以让商家在几天前就已经发货，这样用户就会感受到

的是商家瞬间将快递已经传送过来了。这样的难点是

商家无法确定哪个用户几天后会下单，除非商家会精确

预测。虽然我们今天利用大型计算机和数学建模可以进

行预测，比如天气预报就是最好的实例，但是这种预测

不能精准，而且目前没有人能够写出预测几天后客户是

否下单的数学模型。中国传统文化中也有很多可以预测

的方法，比如：六爻预测、梅花易数、奇门遁甲、大六

壬、太乙神数等，但是像袁天罡、李淳风、诸葛亮、刘

伯温等这样的神算子是千年难遇的。所以普通人无法掌

握，自然也就无法实现精准预测[1]。
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1.2  解决方案二
由于方案一的难点在于商家无法几天前就精确确定

用户会下单，所以变通一下思维。比如让客户记错时

间，就可以实现今天刚下单就收货。那么我们今天下单

的时候只需要使用障眼法，让用户感觉是时间停止了。

取货的时候又使用障眼法，让用户感觉时间刚到，实际

上快递已经在路上跑了几天了。这个方案的难点是平台

无法使用障眼法让用户感觉时间停止或者开始。

1.3  解决方案三
现实中的物体都是由分子构成，分子由原子构成，

原子由质子中子和电子构成，那我们只需要取得物体的

量子组合方式后，用3D打印机，把这些量子重新组合一
次就可以构成任何物体。但是这个方案的难点是：（1）
就算精通量子力学，目前的3D打印机只能达到微米级
别，达不到量子级别。（2）量子级别组合牵扯到裂变和
聚变会释放核能，我们根本无法控制[2]。

1.4  解决方案四
根据爱因斯坦的质能方程E = MC2，得到一个信息，

任何物质只不过是能量的表现形式而已，就像水和冰，

钻石和木炭本来是一种事物，只是另一种状态的存在。

那么我们只需要将能量转换成我们需要的物质即可。但

是说起来简单做起来对于我们现在的文明程度就不可能

了，难点在第一，常规能量无法转换成想要的物质。除

非极高温度的能量（比如宇宙大爆炸的能量）在冷却的

时候产生物质。第二，这么大的能量，就算产生一个鸡

蛋，地球上所有的能源都不够。

1.5  解决方案五
爱因斯坦的广义相对论告诉我们，空间是被扭曲

的，如果要让A点瞬间到达B点，最简单的方法就是将A
点的空间扭曲到B点，比如一张纸的左边有个A点，右边
有个B点，我们只需要将这张纸对折一次，A点就会瞬间
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到达B点。但是理论上是没问题，要实现的时候还是难
度重重，第一，怎么大的扭曲需要相当大的质量才行，

比如黑洞，但是我们对黑洞的了解知之甚少，更别提是

利用它了。第二，这么大的引力场，就算是物体传过去

了，可能连地球都被吸进去了，肯定不现实[3]。

1.6  解决方案六
提高维度解决问题是非常神奇的事情，比如：蚂蚁

生活在二维的世界里，你把蚂蚁放瓶子里从北京拿到上

海，它如果有意识的话，会感觉非常神奇，明明就在瓶

子里待着却走了这么多路程。再比如：现在白墙上有一

个影子，我们用抹布不管怎么擦都擦不掉，那是因为墙

上的影子是二维的，如果去掉三维世界的光源或者投影

源，我们瞬间就解决了问题。因此，三维世界的问题不

好解决的时候，我们可以把它拉入四维世界来解决，而

众所周知，长宽高就是三维的，加上时间维度就是四维

世界了，今天的快递当然不等于明天的快递，因为时间

空间都发生了变化。但是目前我们人类除了意识，身体

和物体无法随意进入四维五维。

2��方案总结

经过前面六个方案的优劣分析，最后我们可以综合

思考、权衡利弊之后得出，还是解决方案一较为现实，

可以利用提前预测客户是否下单来进行发货，虽然会发

货后没有客户下单的情况，但是这也是用来预测的数学

模型的准确度问题，会随着科学的进步，准确率会越来

越高，就像几十年前的天气预报和今天的天气预报准确

度就不可同日而语。相信本方案的新颖性、创新性、实

用性肯定会得到社会的认可和普及。本文从快递行业到

天文行业以及人类的生活需求点出发，大胆假设，小心

求证得到一套相对切实可行的方案，可以极大的提高运

输效率和节约成本。不光是改善，更是一种创新，对人

类的发展将起到不可估量的作用。

3��数学模型

既然已经确定暂时使用解决方案一，那么我们就来

细化具体的要求事项，首先要考虑的就是一个能够预测

客户是否下单的数学模型。假设我们来看一个简单的预

测题目，张三前天赚了50元，昨天赚了100元，今天赚了
200元，请预测明天他能赚多少元呢？我们的答案显而易
见就是400元。我们知道天气预报是利用温度、湿度、空
气污染指数、大气压力、风力、风向、历史数据、海拔

高度等数据得到综合的预测结果。那么我们可以根据用

户在某个网站或者某个商品上面浏览时间、次数以及下

单频次，进行有效的数据挖掘，再使用数学预测模型进

行预测，常见的预测模型有回归预测模型、时间序列模

型、灰色预测模型[4]。

3.1  回归预测模型：包括线性回归，即最小二乘法。
用于确定两种或多种变量间相互依赖的定量关系。比如

可以根据自变量房子年龄、有无电梯、大小、高矮拟合

预测因变量房子的价格。还有逻辑回归，用来分析多变

量与多变量的关系。比如根据年龄、性别、收入、工作

性质等因素来确定这个人喜欢运动、逛街、还是聊天。

还有岭回归，可以针对小样本数据，处理多变量互相共

性，当然也可以理解为岭回归是一种特殊的线性回归。

3.2  时间序列模型：包括三次指数平滑法和Box-
JenKins法。三次指数平滑法是可以适用于一切时间序列
类的预测，它是建立在二次指数平滑基础上的。此模型

有很强的趋势和季节性。Box-JenKins法是对时间序列进
行分析建模的一套完整流程，最重要的步骤是把序列转

化为平稳序列然后确定阶数。

3.3  灰色预测模型：灰色预测性就是从杂乱的数据中
寻找规律，建立的灰色微分预测模型可以对事物的发展

规律做出模糊性的长期描述。

3.4  马尔科夫预测模型：此预测主要用于测试市场占
有率和销售期望利润之间的关系，本质就是随机变量、

随机函数和随机过程。

3.5  说到预测模型就必须要提到机器学习，因为机器
学习的目标就是利用已知数据预测和拟合。这是当代比

较流行也是人工智能必然涉及的领域，主要从数据中学

习模式和规律，常用的方法有决策树、随机森林、K临近
算法、朴素贝叶斯、支持向量机、神经网络。

4��具体实施

要具体实现本方案，需要进行数据采集、数据挖

掘、建立模型、模型训练、程序设计、调试运行、测试

反馈、模型优化等步骤。通过收集用户的数据并构建逻

辑回归模型，可以更准确的预测用户是否会进行下单，

可以帮助企业更好地了解用户行为，进而可以提前准备

好货品并加快发货速度，让用户最快地收到商品，进一

步提升用户的购物体验和满意度。流程如图1：
4.1  收集数据：收集用户的特征数据，构建数据集，

收集用户的特征数据包括用户的历史行为数据、营销活

动数据、购物车数据、页面浏览数据、价格敏感性数据

以及用户的年龄和性别；获取影响下单行为的相关数

据，通过收集这些数据，可以建立一个基础的数据集，

为后续的预测模型提供输入。收集用户的特征数据包括

用户的历史行为数据、营销活动数据、购物车数据、页

面浏览数据、价格敏感性数据以及用户的年龄和性别[5]。

收集用户的特征数据，构建数据集。
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图1��预测模型的设计步骤

4.2  数据预处理：处理缺失值：删除缺失值多的特征
或者使用插值方法填补缺失值；处理异常值：删除或修

正异常值；处理重复值：删除重复值。

4.3  特征选择：选择与下单行为相关的特征，将其作
为输入变量；特征选择的方法包括相关性分析；计算每

个特征与目标变量之间的相关系数。特征选择可以减少

数据维度，排除不相关的特征，提高模型的预测精度和

解释性。

4.4  数据划分：对构建的数据集进行划分；将数据
集划分为训练集和测试集，训练集和测试集的比例为7比
3。训练集用于模型的训练和参数调优，测试集用于评估
模型的性能。通过数据划分，可以验证模型在未见过的

数据上的泛化能力，避免模型在训练集上过拟合。

4.5  模型构建：构建逻辑回归模型；逻辑回归是一种
二分类模型，适用于预测用户下单行为的概率。逻辑回

归模型通过建立输入特征与输出概率之间的关系，可以

对新的样本进行分类预测[6]。

4.6  模型训练：使用逻辑回归模型进行训练；模型会
根据训练数据调整模型参数，使得模型在训练集上的预

测结果与真实结果尽可能接近。

4.7  模型评估：使用测试集对训练好的模型进行评
估，计算模型的性能指标；通过比较模型的预测结果与

测试集中的真实结果，可以评估模型的准确性、召回

率、精确率等指标，以判断模型的预测能力和效果。
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