
175

水利电力技术与应用·2024� 第6卷�第5期

探究电力改革下新能源电力市场及营销

潘�美
国网浙江温岭市供电公司�浙江�台州�317500

摘�要：本论文旨在探究电力改革背景下新能源电力市场及其营销策略。介绍了电力改革政策的出台背景，分析

了改革所带来的机遇和挑战。针对新能源电力市场的特点和竞争环境，论文详细讨论了市场定位、目标客户群体、产

品定价、销售策略、渠道管理和推广策略等营销策略。通过本论文的研究，可以为新能源电力市场提供有益的营销策

略和发展方向，促进电力改革的顺利进行，推动新能源电力市场的健康发展。
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1��电力改革对新能源电力市场的影响

1.1  电力改革政策的出台与背景
近年来，随着国内外环境问题的日益严峻以及能源

需求的不断增长，新能源电力的开发利用和电力市场的

改革成为一个备受关注的话题。为了推动电力领域的改

革，不少国家相继出台了一系列的电力改革政策。在这

个背景下，新能源电力市场及其营销成为一个热门研究

领域。首先，电力改革政策的出台有其背景和动因。背

景是指国内外电力市场出现的问题和挑战，即传统的电

力市场存在着供应过剩和环境污染等问题。此外，传统

的电力市场组织形式和经营模式日益滞后，无法适应新

能源电力的快速发展和需求。为了解决这些问题，各国

纷纷出台了电力改革政策，以推动电力市场的建设和改

革。其次，电力改革政策的出台也是为了促进新能源电

力的开发和利用。新能源电力是一种清洁、可再生的能

源形式，具有重要的环境和经济意义。然而，由于其不

稳定性和间歇性，新能源电力在传统的电力市场中面临

诸多困难。因此，电力改革政策的出台旨在通过市场化

手段，为新能源电力提供更好的发展机遇和市场竞争

力。通过提供合适的电力市场环境和政策支持，鼓励投

资者参与新能源电力市场的建设和运营，以推动其快速

发展和广泛应用[1]。最后，电力改革政策的出台也是为了

推动电力市场的竞争和创新。传统的电力市场一直处于

垄断状态，缺乏竞争和创新的动力。通过引入市场机制

和竞争机制，电力改革政策的出台可以鼓励企业之间进

行价格竞争和技术创新，促进电力市场的发展。电力改

革政策也可以为消费者提供更多的选择和保障，降低电

力价格，提高供电质量，满足不同用户的需求。

1.2  新能源电力市场的发展状况
随着全球对环境保护和可持续发展的关注不断增

加，新能源电力市场在近年来得到了迅猛发展。新能源

电力主要包括太阳能、风能、水能、地热能等可再生能

源，与传统的化石能源相比，具有清洁、环保、无限可

持续等优势。（1）新能源电力产业在全球范围内蓬勃
兴起，市场规模不断扩大，对能源供应、经济发展和环

境保护产生了重要影响。新能源电力市场在全球范围内

呈现出快速增长的态势。多国政府推出并实施了各种鼓

励新能源发展的政策和措施，如补贴政策、产业优惠政

策等，为新能源电力市场的增长提供了有力支持。截至

2020年统计数据显示，全球新能源电力装机容量已达到
1000GW，其中太阳能和风能装机容量占比最高。同时，
新能源电力市场也在不断拓展新的应用领域，如电动汽

车充电设施建设、智能家居系统等，进一步推动了市场

的发展 [2]。（2）新能源电力市场的商业模式逐渐多样
化。除了传统的能源企业参与新能源电力开发，越来越

多的新兴企业也加入到这一市场中来。一方面，许多科

技公司开始积极探索新能源电力市场，利用其技术和平

台优势开展新能源电力的供应和分销业务。另一方面，

用户也逐渐成为新能源电力市场的参与者，他们可以通

过购买并使用太阳能发电设备、风力发电设备等，将电

力自给自足或将多余的电力卖给电网，实现利益最大

化。（3）新能源电力市场的营销方式也在不断创新。传
统的能源市场主要依靠煤炭、油气等化石能源，其宣传

和销售方式普遍比较传统和保守。而新能源电力市场则

借助互联网、社交媒体等新兴平台，采用数字化、智能

化的手段进行宣传推广和销售。通过大数据分析和人工

智能技术，能够更精准地为用户提供个性化的能源解决

方案和价格优惠，增加用户粘性和购买意愿。

2��新能源电力市场的营销策略分析

2.1  市场定位与目标客户群体
新能源电力市场的营销策略一定要明确其市场定

位。鉴于新能源电力的公估价值和可持续性，其市场定
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位可能会偏向于环保、低碳的消费者群体。这类消费者

通常对环境保护有较高的意识，愿意为推进可持续发展

贡献力量。同时，新能源电力也适合那些希望降低长期

用电成本的客户。因为与传统能源相比，新能源电力的

运行成本更低，且价格更为稳定。因此，对于商业用电

客户和在家用电较多的家庭用户，新能源电力也是一个

吸引的选择[3]。

2.2  产品定价与销售策略
在新能源电力市场中，产品定价和销售策略是至关

重要的一环。由于新能源电力具有绿色、清洁、可持续

等优势，因此在市场上具有较高的竞争力。根据市场需

求、竞争态势和企业的战略定位，制定合理的产品定价

策略，将对企业的盈利能力和市场份额产生直接影响。

首先，企业需要根据产品的独特性和市场需求确定定价

策略。新能源电力市场的发展较为迅猛，因此竞争对手

众多。企业需要通过分析市场竞争力、产品成本、品牌

知名度等因素，确定适当的价格水平。一方面，定价过

高将导致产品难以接受和市场份额的流失；另一方面，

定价过低可能会给企业带来较小的利润空间。因此，企

业需要进行充分的市场调研，了解消费者的支付意愿和

市场价格情况，制定出合理的产品定价策略。其次，销

售策略对于新能源电力的推广和市场拓展至关重要[4]。首

先，企业需要以多样化的销售渠道为基础，将产品推向

更广阔的市场。以传统的销售渠道如电力公司、能源交

易市场为主，同时结合互联网和移动互联网等新兴销售

渠道，为消费者提供更便捷的购买途径。企业还可以通

过与各类房地产开发商、工业企业等合作，将产品与不

同领域的用户进行捆绑销售，进一步拓展客户群体。品

牌建设也是销售策略中的重要一环。在新能源电力市场

中，消费者对品牌的认知和信任度将对其购买决策产生

重要影响。企业需要注重品牌形象的塑造，提升品牌的

知名度和美誉度。通过在媒体、社交平台等渠道上展示

企业的技术实力、服务水平和企业文化等方面的优势，

提升品牌形象，增加消费者对产品的信任感。

2.3  渠道管理与推广策略
新能源电力是目前全球能源行业的热点发展领域之

一，市场具有巨大的潜力和机会。而在这个市场中，渠

道管理和推广策略的重要性不可忽视。首先，对新能源

电力市场进行渠道管理的关键是建立全面的渠道网络。

这意味着需要与各个环节的合作伙伴进行深入的合作，

例如新能源电力发电厂、输电和分配网络、电力交易市

场等。通过建立稳定、高效的渠道网络，可以实现电力

的生产、传输和销售的无缝连接，提高市场覆盖和市场

份额。其次，在新能源电力市场的推广策略上，要注重

市场细分和个性化推广。新能源电力在市场中的竞争激

烈，因此必须准确定位目标市场，并根据不同市场需求制

定相应的推广策略。例如，可以围绕着环保、可持续发展

和节能减排等核心价值，将新能源电力定位为环保意识较

强，追求可持续发展的用户群体[5]。还可以通过与相关企

业、政府和非政府组织合作，开展宣传活动，提升品牌知

名度和市场认知度。在新能源电力市场的推广策略中，数

字营销和社交媒体的运用也不可忽视。随着互联网的普及

和社交媒体的飞速发展，通过在线渠道和社交媒体平台进

行宣传和推广是非常有效的方式。可以借助互联网平台进

行广告投放、内容营销和用户互动，吸引更多用户了解

和关注新能源电力，提高市场曝光度和用户转化率。

2.4  品牌建设与市场形象塑造
在新能源电力市场中，品牌建设和市场形象塑造是

营销策略中不可或缺的一部分。随着电力改革的推进，

市场竞争日益激烈，建立并巩固企业的品牌形象成为吸

引客户和获得市场份额的重首先，企业需要根据市场需

求和竞争对手的情况进行市场定位。确定自身产品或服

务的独特卖点和特点，找准目标客户群体。例如，有些

新能源电力企业选择专注于家庭或企业用电的市场，而

有些则更注重于大型公共项目的发展。通过市场细分和

定位，企业可以更好地满足特定客户群体的需求，提供

有针对性的解决方案。其次，针对不同目标客户群体，

企业需要制定相应的市场营销策略。对于家庭用户，可

以通过增加产品的智能化程度，提供节能和环保的特点

来吸引他们的兴趣。而对于企业用户，可以着重强调产

品稳定性和可靠性的优势，以满足其对电能供应的高要

求[1]。企业还可以借助新媒体和社交平台来进行推广，

提高品牌知名度和市场认可度。在品牌建设方面，企业

需重视产品质量和服务的提供。通过持续改进和品质优

化，建立良好的口碑和信誉，从而使企业在市场中树立

良好的品牌形象。此外，企业还可以通过参与行业展

会、赞助活动和社会公益项目来提升品牌的社会责任

感。这种积极的品牌建设将进一步增强消费者对企业认

同感和忠诚度。最后，企业还可以通过与其他相关行业

的合作，打造战略联盟，共同推动市场的发展和品牌的

建设。例如，与房地产开发商合作，提供新能源电力服

务，为楼盘增值；与新能源车辆制造商合作，共同广电

动汽车和充电设施的发展。通过跨行业合作，企业能够

扩大市场影响力，增强品牌的市场竞争力。

3��新能源电力市场的发展趋势与展望

3.1  新能源发电技术的突破与普及
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新能源发电技术是指利用可再生能源（如太阳能、

风能、水能等）或清洁能源（如核能）进行发电的技

术。随着全球环境问题的日益严重，对传统能源的依赖

与污染问题日益引起人们的关注，新能源发电技术成为

了解决能源与环保问题的关键。在新能源发电技术方

面，近年来取得了一系列的突破与进展。首先，光伏发

电技术的突破使得太阳能的利用效率大为提升，同时成

本也大幅降低，使得太阳能发电逐渐成为一种可行的选

择。其次，风力发电技术的不断发展，使得风能成为另

一种重要的新能源[2]。此外，水力发电、生物质能发电、

地热能发电等技术也在不断完善和应用。随着新能源发

电技术得以实用化，其普及也逐渐加速。政府的政策支

持与鼓励是推动新能源发电技术普及的重要因素之一。

政府通过出台相关政策，如补贴政策和优惠税收政策，

为新能源发电技术的建设提供经济支持。一方面，政府

还加大了对新能源电力的购买力度，对新能源电力进行

优先购买以及限制传统能源的使用，进一步刺激了新能

源发电技术的普及。此外，新能源发电技术普及还受到

了社会的广泛关注和参与。越来越多的企业和个人看到

了新能源发电的商机和环保效益，纷纷投资建设新能源

发电项目。同时，新能源发电技术的推广也得到了消费

者的认可和支持，更多的消费者选择购买、使用新能源

电力，并将其作为一种环保意识的表现。

3.2  新能源市场主体的多元化和竞争加剧
随着电力改革的深入推进，新能源市场也逐渐得到

了广泛的关注和发展。新能源电力市场的多元化和竞争

加剧是当前市场发展的主要趋势。首先，新能源市场

的多元化表现在能源的类型和来源上。传统的煤炭、石

油等化石能源逐渐受到限制和排斥，而新能源包括风

能、太阳能、水能、生物能等的利用逐渐得到了重视和

发展。随着技术的突破和成本的下降，新能源市场的多

元化程度逐渐提高，不同类型的能源可以相互补充和替

代，形成了市场的差异化竞争。其次，新能源市场竞争

加剧主要体现在市场主体的多样性和企业的竞争力上。

传统的能源市场主要由国有企业或大型能源企业垄断经

营，市场份额相对固定[3]。但是，新能源市场的发展为各

类企业提供了发展机会，从小型企业到跨国公司，都可

以参与到市场竞争中。企业之间为了占据市场份额和获

得更多的利润，会通过降低产品成本、提质量、创新营

销策略等手段来提升自身的竞争力。面对多元化和竞争

加剧的市场环境，企业需要制定有效的营销策略来保持

市场份额和提高竞争力。首先，企业需要根据市场情况

进行市场定位，明确自身产品的特点和目标客户群体，

以便更好地满足客户需求并提供市场差异化。此外，企

业还需要通过有效的销售策略来推动产品的销售。可以

通过建立合作关系、推出促销活动、开展市场营销宣传

等方式，提高产品的知名度和销售额。最后，企业还需

要通过渠道管理来确保产品的销售和分销顺利进行。可

以建立直销渠道、代理商渠道或开展电商销售等方式来

拓展销售渠道，提高产品的市场渗透率。

结束语

电力改革下的新能源电力市场具有巨大的发展潜力

和商机，同时也面临一些挑战。因此，企业应不断优化

营销策略，抓住市场机遇，充分发挥新能源电力市场的

优势，为实现能源转型和可持续发展做出贡献。

参考文献

[1]王明胜,王慧.电力改革下新能源电力市场及营销策
略[J].中国电力企业管理,2021(6):89-90.

[2]李明,王丽.探究电力改革下新能源电力市场及营销
对策[J].中国电力,2021(12):43-44.

[3]张雪,王立.电力改革视角下新能源电力市场营销策
略[J].中国电力企业管理,2021(11):109-110.

[4]陈波,刘洋.电力市场改革下新能源电力企业营销策
略研究[J].电力系统自动化,2021(6):96-97.

[5]李景,王慧.电力改革背景下新能源电力市场营销模
式研究[J].中国电力企业管理,2021(8):124-125.


