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品牌酒店设计研究及发展趋势探析

张双庆
基准方中建筑设计股份有限公司Ǔ四川Ǔ成都Ǔ610000

摘Ȟ要：为了解现代品牌酒店的设计情况，笔者从国内外排名靠前的品牌酒店出发，从设计角度深入研究；同时

调查跨界品牌酒店设计的进展情况，旨在探析品牌酒店设计的发展趋势。

关键词：品牌酒店；设计研究；发展趋势；探析

引言

世界旅游业的兴衰变迁，亦使得酒店业随之经历波

动。作为领军者，品牌酒店的设计哲学及其风格，既对

消费者的决策产生显著影响，同时又深受消费者偏好之

反作用。

品牌酒店的设计不仅仅是其外观形象的展现，更是

品牌理念与文化深度的综合反映。面对市场竞争的白热

化以及消费者需求日益多元，各品牌酒店正致力于在设

计上进行不断的探索与创新，力求在激烈的市场角逐中

显现头角，彰显个性。

本研究致力于深入剖析国内外品牌酒店的设计，同

时调查跨界品牌酒店设计的进展情况。通过详细审视这

些酒店在设计的独特性、创新亮点及对酒店业带来的影

响，旨在阐释品牌酒店设计的未来走向。研究成果将为

设计师、投资者以及消费者群体提供极具价值的指引和

见解。

1��品牌酒店设计研究

国际知名酒店品牌凭借其独树一帜的设计哲学和遍

布全球的经营策略，获得了世界各地的高度认可。在设

计方面，这些酒店往往巧妙地将全球审美潮流与本土文

化特色相结合，致力于营造既接轨国际水准，又不失本

地风情的住宿环境。

全球知名的五大国际酒店集团，涵盖了希尔顿、万

豪、洲际、雅高以及凯悦这些闻名遐迩的品牌。

1.1  希尔顿（Hilton）酒店集团
希尔顿酒店集团在全球酒店业中享有盛誉，始终是

行业内的焦点所在。该集团在设计中不仅赋予了品牌独

特的尊贵气质，更深入地洞察了市场的需求，充分考虑

了客户的体验感受。

希尔顿酒店秉持“客户为尊”的宗旨，其设计哲学

旨在通过独特且富有创意的建筑与室内设计，塑造一种

奢华、典雅、物有所值的品牌形象。设计过程中，希尔

顿注重空间的实用性与舒适度，注重对每一处细节的打

磨和品质的执着。从大厅的精心构思、公共空间的配备

到客房的布局，无一不映射出希尔顿对优质生活境界的

深刻诠释与不懈追求[1]。

希尔顿酒店特别强调在现代设计理念中，巧妙地融

入地方独特风情，使得酒店不仅仅是潮流前沿的休憩之

所，更成为展现地域文化特色的明亮窗扉。

希尔顿集团精心打造了涵盖不同消费层次的一系列

酒店品牌，包含了从顶级奢华到经济实惠的五大类别：

豪华型、高端型、生活风尚型、分时度假型以及经济

型，旨在满足广泛消费者的多元化住宿需求。

华尔道夫酒店为世界级的豪华住宿典范，致力于为贵

宾奉献极致的奢华感受与周到细致的尊宠服务。该酒店主

要针对高端商务旅客和身处顶层财富阶层的客户群体。

希尔顿嘉悦里酒店等中高端品牌，致力于营造“温

馨、安逸、卓越”的氛围，倾力打造高品质的服务体

系、一流的设施以及优雅的住宿空间，重点服务于商务

出行与休闲度假的中高端客户群体。

希尔顿惠庭酒店作为经济型品牌的代表，以其卓越

的性价比和亲民的价格定位，广受普通消费者的青睐。

该品牌着重服务于家庭游客以及那些在商务出行中需严

格控制成本的商务人士。

希尔顿酒店在设计方面紧扣其市场定位。旗下各品

牌根据自身的市场定位，展现出独特的设计理念。

在设计上，奢华品牌注重营造一种奢华与雅致的视

觉盛宴，其设计理念依托于选用上乘材质与专属定制，

旨在构筑出一份尊贵非凡的居住环境。此外，品牌致力

于提供贴心独特的服务，让每位顾客尽享量身打造的尊

崇住宿体验。

设计中高端品牌时，关键在于采纳简约现代的美

学，同时着重空间的实用性与舒适度。在细腻的工艺处

理与上乘的设施、服务中，营造出一种整体上的雅致与

温馨住宿体验。

在设计经济型品牌的策略上，关键在于融合实用性
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与美观，主打简约而时下流行的设计理念。重点强调产

品的功能性与经济性，为家庭游客及商务人士提供既适

宜又物有所值的房型与服务配置。

希尔顿酒店这一闻名遐迩的全球酒店品牌，在面对

市场动荡与客户结构演变之际，亦对其发展战略进行了

相应的调整。品牌口号由“我们辐射全球，我们是希

尔顿”更新为“我们诠释款待，我们是希尔顿”。在客

房设计的迭代过程中，希尔顿展现了从前卫设计美学至

舒适度升级的全面创新。从变化到增长，再到平衡与未

来，希尔顿作为国际酒店集团的代表，将在中国市场，

开启自己的下一段征程。

1.2  其他品牌酒店
作为在全球范围内享有盛名的酒店企业，雅高集团

在欧洲酒店业界占据了重要地位，并持续受到业界的瞩

目。雅高集团的产品线层次丰富，从豪华品牌至性价比

品牌一应俱全，各个品牌在市场定位与设计风格上各具

特色，精准满足了广泛消费者的多元化需求[2]。

奢华品牌如莱佛士和悦榕庄，其核心理念在于奢华

与细腻，设计上致力于打造别具一格的体验与氛围，以

此迎合那些追求顶级品质的消费者群体。

中高端品牌如索菲特和美居等，强调营造舒适的环

境及提供周到的多样化服务。在设计中，它们精益求

精，讲究个性化特色，同时保持价格水平相对亲民。

宜必思等品牌致力于为商务旅客及私人旅行者提供

简洁而实用的住宿选择，其价格策略充分考虑了普通消

费者的经济承受能力。

国内酒店品牌3巨头，包括：锦江、华住、首旅如
家酒店集团。国内本土品牌酒店在设计方面展现出特有

的风采。相较于国际酒店品牌，这些国内酒店更偏重于

融合传统的历史文化特色。它们深入探索并提炼出传统

建筑室内设计的精粹元素，打造出浓厚的东方风情。这

样的设计理念，不仅让国内客人感受到强烈的归属与认

同，同时也为国际游客提供了独特的旅行经历。

国内酒店品牌在设计独创性与全球化进程中尚需不

断精进，其设计思维、服务品质及品牌号召力与国际知

名酒店相比，仍略显不足。鉴于此，国内品牌酒店亟需

深化与海外同行的互动与合作，以此提升设计才能，增

强在国际市场上的竞争力。

众所周知，雅高与华住在2014年达成合作，开启了
一段美好的“中法奇缘”。这种深度的战略协作，对于

各自品牌的成长壮大极为有利，它不仅促进了资源共享

和互相补充彼此的竞争优势，同时也为双方带来了前所

未有的发展机遇以及新的考验。

在双方的合作进程中，雅高集团得以在中国市场进

一步扩大其份额及增强影响力；与此同时，华住集团依

托雅高品牌的卓越声誉及全球管理经验，有效提升了自身

的品牌形象与服务业标准。这种互动合作还共同致力于为

顾客提供更优质的住宿感受和个性化服务，合力促进了中

国酒店设计业的繁荣进步。虽然，截止2023年3月，华住
和雅高互持股份清零。但雅高酒店集团近年来不断引入新

品牌，与更多中国本土企业合作，丰富品牌矩阵。

2��跨界品牌酒店设计研究

新兴的设计理念正引领品牌酒店迈向跨界融合之

路。这些酒店通过与时尚界、艺术领域及科技产业等多

元化领域的合作，致力于为住客提供别开生面的住宿感

受。诸如，部分品牌酒店携手著名设计师或艺术家，把

艺术元素巧妙地散布于酒店的每一个角落，打造出浓郁

的艺术风情。同时，也有酒店与著名时尚品牌携手，共

同打造独具特色的联名客房与个性化服务，为顾客带来

前所未有的体验。

随着跨领域合作的蓬勃发展，不少闻名遐迩的品牌

纷纷试水酒店业务，为该领域注入了独树一帜的设计思

维与革新元素。

跨界酒店设计通常以其突破性及创新性吸引年轻与高

端消费者，迎合其对个性化的追求。与此同时，这种跨界

联手亦为酒店品牌带来更广泛的知名度与商业契机。

2.1  阿里未来酒店
阿里巴巴，作为国内科技业的领军企业，凭借其卓

越的技术能力和敏锐的市场觉察，跨界涉足酒店业，推

出了一系列极富创意与前瞻性的酒店项目。

阿里未来酒店堪称智能型住宿的典范。该酒店秉持

着以智能化为轴心的设计哲学，融合尖端的AI科技与智
能化设施，致力于向顾客奉上更智能化、更便捷、更具

个性化的服务感受。

在当今智能技术普及的背景下，顾客得以通过移动

终端或智能设备实现自主选房、办理入住及退房手续等操

作。此外，酒店内配备的智能机器人能够向住客提供包括

客房管理、餐饮配送在内的多样化服务，这不仅极大地提

升了服务效率与品质，还实现了人力成本的优化控制。

在深入挖掘大数据的基础上，酒店业者能够精准把

握住顾客的消费习性及偏好，进而量身打造专属服务。

例如，依据宾客的偏好与住宿历史，推荐恰当的房间类

型和餐饮选择；此外，酒店亦能够为顾客量身定作旅行

安排和购物建议，以此增强顾客的居住品质。

阿里未来酒店的问世，不仅令酒店业焕然一新，引

入了前卫的设计理念与革新服务方式，为行业注入了生
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机与挑战，也为传统酒店的转型及升级指明了路径与思

考；同时，借助智能化与定制化等先进技术，提升了服

务品质与效率，迎合了消费者需求的日益多样化。更进

一步，该酒店通过线上与线下资源的深度融合，为酒店

业的拓展和经营模式创新开辟了新的天地。

2.2  其它跨界品牌酒店
亚朵集团与网络科技巨头联手打造了网易云音乐亚

朵轻居以及亚朵知乎酒店，这两大酒店项目成为艺术、

文化元素与现代化酒店设计完美融合的标杆。

在国内网络音乐领域独树一帜的网易云音乐，凭借

其独具匠心的音乐推送服务，收获了大批粉丝的青睐。

该平台与亚朵轻居携手合作，共同打造了一所别具一格

的主题酒店，将音乐艺术与住宿空间巧妙结合，为顾客

提供了一个洋溢着艺术气息的居住体验。此举无疑为传

统酒店业带来了勃勃生机与无限创意。

酒店特意打造了多个音乐主题客房，涵盖了古典

乐、爵士、电子音乐及民谣四大风格。每间客房均依据

其音乐主题进行了精心的个性化设计，无论是在装饰造

型、色彩搭配还是在家具选用上，皆力图凸显各自的风

格特色。入住客人可以根据个人音乐偏好，挑选心仪的

房间，沉浸于别具一格的音乐情境之中。

酒店公共空间中，音乐元素的设计独树一帜。除了客

房布局之外，大厅特设了音乐展览区，四壁装饰着引人入

胜的乐评摘要，且酒店还不时地策划各类音乐盛宴，为宾

客创造了与音乐亲密接触的场合。此举不仅增添了酒店的

艺术气息，更使宾客的住宿感受愈加丰富多彩。

酒店巧妙融合智能化元素，以增强宾客的音乐享

受。住客得以在客房内，借助于先进智能装置，轻松掌

控音响设备，随心所欲地聆听心爱的网易云音乐列表。

此外，酒店亦能依据住客的音乐偏好及住宿历史，智能

推送匹配其品味的音乐风格与曲目。

亚朵知乎酒店致力于将文化、艺术与情感完美交

融。其设计哲学紧紧围绕知乎的核心理念——“知

识”。酒店汲取知乎的灵感，巧妙地将知识元素贯穿于

设计之中，透过空间安排与细节处理，全方位彰显知识

的深邃吸引力。

在亚朵知乎酒店的独特设计中，知识元素的巧妙渗

透显而易见。该酒店充分展现了知乎的特色，诸如散布

各处的吉祥物形象和互动问答卡片，打造出一个充满学

术气息的环境。此外，酒店特意划分了一块阅读空间，

住客在此可尽情浏览各类书籍，享受一段沉浸在知识海

洋中的住宿体验。

上海亚朵酒店旗下已运营的「有问题」主题酒店，

设有两种风格的客房共120间，分别是汲取灵感于电影的
「知乎电影主题房」以及融入旅行元素的「知乎旅行主

题房」。

此外，世界各地纷纷展出了以品牌镜头、品牌服饰

以及品牌化妆品为主题的酒店，各式精彩纷呈。

3��品牌酒店设计发展趋势

在汇总相关研究成果的基础上，我们发现品牌酒店

在设计层面，在坚持环保与可持续性的共性原则之上，

正逐步呈现出几大趋势。这些趋势旨在迎合愈加多样化

的顾客需求，致力于提供独具特色、别具一格，乃至量

身定制的服务体验[3]。

3.1  文化融合与本土化
无论是海外品牌的跨国文化交流，还是本土酒店品

牌，均日益重视将地域文化特色融入其设计理念，以此

打造别具一格、易于辨认的品牌标识。这些酒店凭借其

独到的功能性、建筑与室内设计风格，以及服务宗旨，

塑造出鲜明的品牌个性与市场定位，旨在赢得更多顾客

的关注与青睐。

3.2  跨界合作与创新
品牌酒店设计领域，跨界携手之势日显重要，其通

过与多元产业的联动，或吸引其他品牌行业共谋合作，

以此策略扩大品牌的影响力，增强市场的竞争能力，并

为消费者带来别开生面的住宿新感受。

3.3  科技与智能化
科技进步日新月异，为品牌酒店的创意设计开启了

无限可能。展望未来，酒店业将更倾向于融合先进科

技，借助智能化的手段来增强服务的品质与效率。诸如

智能客房控制系统、高科技安防体系等现代技术的运

用，旨在为住客打造既方便又安心的居住环境。

结束语

通过研究国际和国内品牌酒店的设计，以及跨界品

牌酒店的发展状况，我们可以看到这些品牌酒店在设计

上不断创新和突破。创新设计不仅提升了酒店的品牌形

象和竞争力，也给消费者更为丰富的住宿体验。未来，

随着市场消费者需求的日益多元化，酒店设计将继续朝

着更加个性化、智能化和绿色化的方向发展。
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